
Mercado de
motores y la
sostenibilidad

Comunidad 
local
Mercado de Motores es un evento gratuito, diurno y fa-
miliar, donde casi el 30% de los visitantes son vecinos o 
viven cerca (van caminando al evento). Desde nuestros
comienzos, la actividad del barrio se ha visto muy favo-
recida. Muchas tiendas y restaurantes en la zona abren 
los fines de semana cuando antes no lo hacían. El hotel 
al otro lado de la calle suele alojar a vendedores del 
mercado que vienen de fuera...

El impacto ha sido tan relevante que Mercado de Moto-
res a menudo se describe como una de las causas de la 
creciente popularidad del vecindario.

El Museo del Ferrocarril -que acoge el evento- es un Bien 
de Interés Cultural, por lo que tiene la máxima protec-
ción a nivel gubernamental como Patrimonio Estatal. El 
"estatus de museo" del sitio requiere un cuidado escru-
puloso y muy exigente en todos los niveles. Mercado de 
Motores se ha celebrado durante más de 10 años y 
nunca se ha informado de ningún incidente al respecto. 
Tomamos numerosas medidas para garantizar la con-
servación perfecta del espacio, con un equipo específi-
co dedicado a su supervisión.

Protecció del 
patrimonio

La gestión de residuos, la recogida de basura y la mayo-
ría de las tareas de producción están programadas 
para no causar molestias. Somos especialmente cuida-
dosos en las tareas de montaje y desmontaje, reducien-
do el ruido tanto como sea posible (por ejemplo: no se 
utilizan carros o traspalés que hagan ruido en el pavi-
mento) y nunca trabajamos por la noche como una 
regla imperativa. Los conciertos tienen una medición 
precisa del ruido, con autorización expresa del Ayunta-
miento para cada evento. Evitamos expresamente las 
horas de descanso después del almuerzo.

Gestión
de ruido

Consumo
de energía
Mercado de Motores sólo utiliza energía proveniente de 
la red existente en el Museo del Ferrocarril, por lo que no 
hacen falta generadores ni ningún otro tipo de fuente de 
energía. El consumo eléctrico actual es de sólo 0,04 
kw/h por persona y día.

Esto es posible gracias al diseño del evento y a las limi-
taciones de consumo impuestas tanto a los vendedores 
participantes como a los food trucks, los conciertos, etc. 
El mix de energía del provedor que suministra al Museo 
del Ferrocarril es 100% RENOVABLE, por lo que la emisión 
de C02 a la atmósfera por este capítulo es 0.

A pesar de ello, estamos trabajando edición tras edición 
para reducir nuestro consumo al mínimo posible.

Uso de
materiales
Adoptamos el enfoque de las tres ERRES de la Economía 
Circular como base para nuestra política de uso y ad-
quisición de materiales: REDUCIR, REUTILIZAR Y RECICLAR

01. REDUCIR:
Hemos reducido drásticamente la necesidad de adqui-
rir componentes, mobiliario, maquinaria y enseres varios 
para la celebración del evento. La producción del 
evento no requiere del montaje de estructuras comple-
jas ni de stands. Gracias a ello, disponemos de un alma-
cén a pocos metros del recinto donde se almacena de 
una edición a otra todo este material necesario. Esto ha 
supuesto una enorme simplificación de procesos y ha 
permitido minimizar las tareas de transporte durante el 
montaje/desmontaje, así como los kilómetros y las emi-
siones por este capítulo. 

02. REUTILIZAR:
Gracias a acuerdos con nuestros principales proveedo-
res de bebidas, reutilizamos cada edición el mobiliario 
de tarraza y cámaras de frío necesarias para dar servi-
cio en las dos zonas de terrazas. Se entregan y recogen 
cada edición junto con el producto de consumo, por lo 
que dichos materiales son utilizados por nuestros pro-
veedores para otros tantos eventos donde participan. 
Ninguno de ellos ha sido fabricado para Mercado de 
Motores. Por otra parte, cada vendedor trae sus propios 
muebles y materiales, que reutiliza cada vez que acude 
al Mercado.

03. RECICLAR: 
Tratamos de gestionar de manera adecuada aquellos 
elementos que no pueden ser reutilizados y los separa-
mos en origen para permitir su recogida selectiva, maxi-
mizando la valorización, evitando su depósito en verte-
deros, con su consiguiente coste ambiental.

Materiales 
que utilizamos
Todos los productos de limpieza utilizados en el evento 
son biodegradables y tienen certificado Ecolabel. Al utili-
zar estos productos, que desembocan en la red de al-
cantarillado de la ciudad, minimizamos el impacto de 
nuestra contaminación.

Usamos vasos reutilizables que los clientes pueden al-
quilar, dejando un depósito reembolsable de 1 €. Tam-
bién se sirven bebidas en botellas de vidrio reutilizables 
(que se devuelven al proveedor para ser rellenadas) o 
reciclables, que se recogen después de cada evento 
para ser recicladas.

Se prohíbe el uso de bolsas de plástico de un solo uso, 
como parte del objetivo del evento de convertirse en 
"libre de plástico" en 2024.
Todos los proveedores que suministran al mercado lo 
hacen desde almacenes situados en la provincia de 
Madrid, lo que minimiza la huella de transporte asociada 
a este capítulo.

Intro
Hasta ahora, nuestro enfoque principal ha sido estable-
cer operaciones que se alineen con nuestros estánda-
res de sostenibilidad y prácticas comerciales éticas 
(EDI). Nuestro compromiso siempre ha sido evitar el 
consumo excesivo, minimizar la generación de residuos 
y fomentar la colaboración con vendedores locales 
para asegurar un evento sostenible y duradero. Con 
más de 10 años de experiencia y más de 3 millones de 
visitantes acumulados en 100 ediciones, estas prácticas 
han sido fundamentales para nuestra ética. Sin embar-
go, no hemos comunicado activamente estos esfuerzos, 
ya que creíamos que eran responsabilidades más que 
logros para destacar.
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El contexto global

En Noviembre de 2023 realizamos una auditoria con A 
GREENER FUTURE para medir dónde estábamos, cuáles 
de nuestras prácticas eran acertadas y cuales nos fal-
taban y/o debíamos mejorar. Esto ha sido una ayuda 
extraordinaria para la toma de decisiones mejor infor-
madas, y nos ha permitido trazar una hoja de ruta con 
todos los siguientes pasos que queremos dar.

Para 2024 queremos dar un paso más y auditar nues-
tros procesos como organización responsable. Trabaja-
remos para conseguir estándares más exigentes que 
nos permitan certificar como empresa B-Corp. ¡A finales 
de año os contamos!

Empezamos por 
auditar lo que
veníamos haciendo

Consumo
de agua
Al igual que sucede con la electricidad, todo el consumo 
de agua en Mercado de Motores proviene de la propia 
red de saneamiento instalada en el Museo del Ferroca-
rril. El consumo de agua promedio es de aproximada-
mente 2 lts por persona y dia.

Utilizamos y mantenemos la dotación de baños existen-
te, que sólo complementamos con algunas unidades de 
baños químicos como apoyo para una de las zonas ex-
teriores de restauración. Hay 4 zonas diferenciadas de 
dotación de baños repartidas por el recinto, que suman 
un total de 25 aseos (de los cuales 23 son permanen-
tes), y 16 lavabos.

Los fregaderos de los food trucks y las fuentes de agua 
dentro del recinto también se alimentan con agua de la 
red.

El agua es procesada por el CANAL DE ISABEL II y no po-
demos intervenir en el proceso de gestión, que es para 
toda la ciudad de Madrid. En el caso de los baños portá-
tiles (WCLOC), nos proporcionan los datos sobre la de-
puradora dónde se realizan los vertidos, normalmente 
en la E.D.A.R. SUR.

Hay una persona a cargo en cada conjunto de baños, 
que supervisa y controla el uso correcto de las instala-
ciones y advierte sobre posibles fugas o averías.

Respecto al ahorro de agua, trabajamos principalmente 
en la comunicación de cara al visitante (con cartelería 
concienciando de la necesidad del ahorro) y también 
nos preocupamos de implantar durante la celebración 
del Mercado medidas sencillas pero muy efectivas 
como el uso de limitadores de caudal en los grifos o la 
introducción de garrafas de agua en los inodoros para 
limitar el caudal de cada descarga.

¡Y hemos proporcionado unas preciosas botellas de 
agua rellenables para todo el equipo!

Comida &
bebida
Con la excepción de un food truck perteneciente a 
una finca ganadera muy particular (Finca Santa Ro-
salía, que vende carne de Wagyu con numerosos pre-
mios internacionales y con prácticas reconocidas de 
kilometro cero y bienestar animal), los esfuerzos de 
Mercado de Motores se están enfocando en potenciar 
las opciones veganas y de cercanía para toda su 
oferta de restauración.

A todos los food trucks se les exige que tengan 1 
opción vegana (o sin carne). Actualmente se está tra-
bajando en la señalización para que todos destaquen 
sus opciones de comida sin carne en las pizarras 
donde publican sus menús.

Todos los food trucks son los productores de sus 
platos, nadie sirve comidas prepreparadas (4ta y 5ta 
gama). Gracias a este enfoque, sólo se trabaja bajo 
pedido en el Mercado, lo que hace que se generen 
muy pocos excedentes, que ellos mismos reutilizan en 
otros eventos a los que acuden…

Uno de los apartados donde menos información tene-
mos y donde más pondremos el foco de trabajo en los 
próximos meses es en medir la huella generada no 
sólo en la elaboración de la comida en el evento, sino 
a lo largo de toda la cadena de valor desde el origen 
de los ingredientes hasta la entrega al cliente del plato 
terminado.

Para estimar las emisiones de CO2 por este capítulo, 
hemos contabilizado las raciones de comida servidas 
y aplicando factores de emisión RIVM* aproximados 
para el ingrediente principal de cada uno de los pla-
tos/raciones. 

La huella total de CO2 emitido por este capítulo es de 
aproximadamente 0,38 kgs CO2e por persona y día.

Nuestra huella 
de carbono
Medida en el evento del 25-26 de noviembre de 2023, 
nuestra huella de carbono ascendía a 1,32 kg CO2e 
por persona y día de Mercado. Las emisiones de AL-
CANCE 1 (combustible utilizado por vehículos de la or-
ganización) y de ALCANCE 2 (consumo de electrici-
dad) son extraordinariamente bajas para un evento 
de nuestro tamaño. Las emisiones de ALCANCE 3 (resi-
duos, consumo de agua, transporte de los vendedores 
y asistentes, consumo de comida & bebida), que son 
las que no están directamente bajo el control de la or-
ganización suponen el 99,7% de nuestras emisiones 
totales. Puedes consultar nuestra huella en detalle 
aquí. 

Mensajes 
sostenibles
Desplegamos esfuerzos intensivos de comunicación 
de manera consistente a través de varios canales, in-
cluidos mensajes en redes sociales, actualizaciones 
en nuestro sitio web oficial, boletines informativos y 
cobertura en medios de prensa digital.

Promovemos activamente opciones de transporte 
ecológicas, abogando por el uso del transporte públi-
co y otros métodos de viaje de bajo impacto para 
llegar a nuestro evento. Alentamos a los asistentes a 
caminar hasta el lugar e incluso a traer a sus perros, 
proporcionando un centro de cuidado diurno dedica-
do en la entrada para su conveniencia. Una de las pri-
meras mejoras en nuestra hoja de ruta es incluir la 
sostenibilidad en toda la señalética del Mercado de 
manera sencilla y atractiva.

Gratuidad
Nuestro compromiso con la inclusividad se extiende a 
la organización de diversas actividades gratuitas, ha-
ciendo que nuestro evento sea una excelente opción 
para familias con recursos limitados. Estas activida-
des, que incluyen talleres de origami y 'verdes', tienen 
como objetivo involucrar a los visitantes y enriquecer 
su experiencia sin la necesidad de gastos o consumo. 
Para el público más joven, ofrecemos un área supervi-
sada, asegurando un entorno seguro y agradable. 
Además, cada edición presenta un concurso de foto-
grafía y numerosas actividades adicionales, todas 
con una característica innegociable: ¡son accesibles y 
gratuitas para todos!

Accesibilidad
Toda la instalación se ha adaptado para garantizar el 
disfrute de las personas con movilidad reducida. 
Desde superficies y rampas hasta baños accesibles, 
todo el recorrido está adaptado para garantizar com-
pleta accesibilidad. En nuestro compromiso con la in-
clusividad, estamos invirtiendo recursos para ayudar 
a traducir la información sobre los modelos y locomo-
toras expuestos en el museo al braille. 

Nuestra
influencia
Sin duda, desde nuestro inicio, hemos estado a la van-
guardia de proyectos pioneros en España que abra-
zan los principios de la economía circular. Nos enorgu-
llece ser la primera iniciativa en empoderar a las per-
sonas para vender sus artículos no utilizados en un 
entorno de mercado, desafiando el paradigma tradi-
cional donde dichas ventas eran facilitadas predomi-
nantemente por vendedores profesionales. Incluso 
hoy, nuestra sección de segunda mano sigue etique-
tada como ("Mercado de Particulares"). El auge de las 
ventas privadas en otras regiones españolas se debe 
en parte al establecimiento del Mercado de Motores 
en Madrid. 

Nuestro compromiso se extiende más allá de nuestras 
actividades directas, ya que destinamos recursos de 
comunicación para crear conciencia sobre iniciativas 
de ONG con las que colaboramos y promover nuevos 
vendedores con proyectos sostenibles.
 

ONGs
En cuanto a ……………………………………………..

Transporte
El evento está situado en una ubicación urbana conve
niente y muy céntrica en Madrid, donde hay innume-
rables opciones de transporte público con bajas emi-
siones:

-MENOS DE 5 MINUTOS A PIE:
Metro, tren de cercanías, autobuses, bicicletas... están 
justo en la entrada de las instalaciones.

-15 MINUTOS A PIE: 
Estación de tren de alta velocidad "Atocha" (la más 
grande de Madrid).

No hay una dotación específica de plazas de aparca-
miento fuera del recinto, más allá de las que ya existen 
en las calles aledañas de la ciudad. 

ESTACIONAMIENTO EN EL RECINTO:
Se proporciona estacionamiento a los vendedores de 
fuera de Madrid, vendedores con problemas de movi-
lidad y vendedores en la sección gourmet (para facili-
tar el suministro y la reposición en las mejores condi-
ciones sanitarias). No hay cargo por ello. La opción de 
estacionamiento no se ofrece a otros vendedores 
para desalentar el uso de automóviles...

EL TRANSPORTE HASTA/DESDE EL MERCADO: 
De nuestro staff y  de los vendedores & food trucks 
participantes tenemos información bastante precisa 
sobre sus trayectos. Respecto a los visitantes, realiza-
mos entrevistas en algunas ediciones para entender 
mejor los medios de transporte utilizados y las distan-
cias recorridas, para identificar patrones y poder 
medir la eficacia de nuestras campañas de sensibili-
zación promoviendo la movilidad sostenible. 

La huella total de CO2 emitido por transportes es de 
0,44 kgs CO2e por persona y día.

Resumimos algunos datos:

TRANSPORTE DEL EQUIPO:
Tipo de vehículo: El 35 % utilizó transporte público para des-
plazarse hasta y desde el recinto, el 65% lo hace en vehículo 
particular compartido (muchos se conocen y viajan juntos). 
Distancia media recorrida = 29 kms/persona (cálculo total 
para los dos días del evento)
Emisiones generadas: 122 kgCO2

TRANSPORTE DE LOS VENDEDORES & FOOD TRUCKS:
Tipo de desplazamiento/vehículo: 
Coche particular/desplazamiento local  46,7 % 
Coche particular/larga distancia* 3%
Furgoneta/food truck particular/desplazamiento local 29,4%
Furgoneta/food truck particular/larga distancia* 17,3%
Otros (taxi, VTC) 3,6%  
* larga distancia = > 100 kms.
Distancia media recorrida = 140 kms/persona (cálculo total, 
incluyendo el montaje/desmontaje + los dos días del 
evento).
Emisiones generadas: 6.128 kgCO2

TRANSPORTE DE LOS ASISTENTES: 
(realizado a una muestra de 500 personas, y extrapolado al 
total de la audiencia)
Tipo de vehículo: 
Andando, bicicleta  27 % 
Transporte público (bus, tren, metro)  20,9%
Car sharing/Taxi/VTC  6,4%
Vehículo particular (gasolina o diesel) 37,3% (promedio de 
2,9 personas/vehículo)
Vehículo particular (híbrido o eléctrico) 7,2% (promedio de 
2,2 personas/vehículo)
Otros (moto particular) 1,2%  
Distancia media recorrida = 11 kms/persona (cálculo total de 
2 trayectos i/v, asumiendo el mismo medio de transporte 
para ambos trayectos).
Emisiones generadas: 11.669 kgCO2.

Sensibilización 
para el uso de 
transporte de 
bajas emisiones
Trabajamos activamente en la sensibilización y la pro-
moción de transportes sostenibles. Aunque nuestras 
cifras de emisiones no son elevadas, aún hay un 45% 
de los visitantes que se desplazan en vehículo particu-
lar al evento (la mayoría en viajes compartidos) que el 
objetivo de nuestras campañas en RRSS y otros 
medios digitales (newsletter, web…). 

Una vez en el Mercado, vamos a incorporar un QR para 
que cada asistente pueda auto-calcular su huella de 
carbono, y cuál sería si hubiera elegido otro medio de 
transporte alternativo.

Organización
POLÍTICA DE SOSTENIBILIDAD:

Se están asignando recursos humanos y presupues-
tos para minimizar el impacto ambiental del evento, 
así como para comunicar e involucrar a nuestra co-
munidad de vendedores y visitantes. Hay muchas me-
joras en la hoja de ruta, que hemos descubierto gra-
cias la auditoría de AGF (A Greener Future) y que se 
implementarán gradualmente durante el año. No solo 
estamos comprometidos con este proceso, sino tam-
bién realmente felices con él...

POLÍTICA DE IGUALDAD, DIVERSIDAD E INCLUSIÓN (EDI):

Existe un criterio de contratación que promueve la di-
versidad e igualdad. Esto siempre ha sido una priori-
dad para la empresa. Adjuntamos los datos de com-
posición del personal, donde se puede ver el % de 
hombres vs. mujeres, así como el % de trabajadores no 
españoles en el equipo.

CADENA DE RESPONSABILIDAD:

En cuanto a la supervisión de las operaciones de sos-
tenibilidad, la propiedad se ha involucrado a nivel per-
sonal en transformar el evento en un ejemplo de me-
jores prácticas en este tema, así como en diversidad e 
inclusión. Se ha elegido deliberadamente tener una 
cadena de mando más transversal a todo el equipo, 
para garantizar que el mercado evolucione tanto in-
ternamente a nivel operativo como externamente, a 
través de la evangelización e implicación de toda la 
comunidad del evento. Todo el equipo ha recibido for-
mación específica al respecto.


